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Badane nosniki OOH
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CITYLIGHT  syPER SCROLL BILLBOARD 6x3 12x3
POSTER

W badaniu przetestowano efektywnosé pieciu najbardziej popularnych
nosnikow.
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Badaniu poddanych zostato 6 kreacji reklamowych marek. Kazda kreacja
pokazywana byta na wszystkich 5 testowanych nosnikach OOH.
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Eye Tracking w badaniach kierowcow B

Mobilny eye-tracking w symulatorze jazdy
samochodem:

metodologia rekomendowana akademicko;
bezpieczne warunki zblizone do naturalnych;

obserwacja zachowan, ktérych kierowcy nie sg
Swiadomi (np. Driving Without Awareness);

wiekszos¢ badan na matych probach (n<30).

Kierowcy w ograniczonym stopniu zdajq sobie sprawe z tego na co patrzq
w czasie prowadzenia samochodu. Eye-tracking pozwala obserwowac
zachowania, ktérych badani nie sq w peini Swiadoma.
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R Unikalna
| Efektywne

Precyzja pomiaru: codowanie:
rejestracja zastosowanie

ruchu obu techniki

gatek ocznych »oemantic Gaze
rownoczesnie | Mapping”

Pierwsze tego typu badanie w Polsce, jedno z nielicznych na Swiecie.
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Uwaga wzrokowa kierowcow
— dotychczasowe badania

Wzrok jest dla kierowcow gtownym zrédtem informacji — az 83%
zachowan na drodze jest podejmowanych pod wptywem
bodzcow wzrokowych.

Doswiadczeni kierowcy CZ€SCi€j, niz nowicjusze fiksuja
wzrok na reklamie zewnetrznej. Przy czym, skupianie
wzroku na OoH nie rzutuje na sposéb prowadzenia samochodul.

Dotychczasowe badania potwierdzaja, ze osoby prowadzace

samochod Kieruja wzrok tam, gdzie spodziewaja sie
dostrzec istotne wskazowki dotyczace jazdy. Ich uwaga
koncentruje sie gtownie na jezdni bezposrednio przed

samochodem oraz W prawej czesci drogi i pobocza.
Rozproszenie fiksacji na réznych elementach obecnych w polu

widzenia jest bardziej prawdopodobne wéwczas, gdy

kierowca przechodzi w ,,automatyczny tryb”

prowadzenia samochodu np. zamysli sie, prowadzi
rozmowe).

Kierowcy ogniskujq wzrok gtownie na drodze przed sobq oraz prawym
poboczu.

Conscious dmang P3 Drving subconscious P11

& MillwardBrown
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Mapa cieplna -
odzwierciedla liczbe i
intensywnos¢ fiksacji w
okreslonym obszarze.
Kodowanie zebranego

materiatu trwato blisko 500

Kierowcy skupiali wzrok gtownie na drodze, obserwowano wiekszq liczbe
1 intensywnos$¢ fiksacji na prawym pasie ruchu i poboczu.
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Zakrety, huki i sygnalizacja $wietlna

Zakrety 1 tuki oraz sygnalizacja Swietlna sprzyjajqg rozglgdaniu sie —
potrzeba rozpoznania otoczenia — tym samym zwiekszajq zauwazalnos$¢
roznych nosnikow.
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Sredni czas obserwacji no$nika

Warto$ci absolutne
N=919
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CITY LIGHT POSTER SUPER SCROLL BILLBOARD 6x3 12 x 3

Di |;i | 1 | BE I

Najwiekszy nosnik 12 x 3 zdecydowanie dominuje 3 poSrednie formaty
pod wzgledem czasu obserwacji reklamy. O

POWROT DO .
12 Efektywno$é noénikéw OoH — prezentacja o SPISU @ M Illwm'dBI;GHWﬁ
| TREAA| 150052



Fiksacja wzroku

% 0s0b, ktore zatrzymaly wzrok na danym nosniku

N=919

25% -

20% -

0
15% - 12% . 14%
1%
10% - >(cLp
5% &
.. N
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CITY LIGHT POSTER  SUPER SCROLL BILLBOARD 6x 3 12x 3

Di' I;i i | [

Format 12 x 3 istotnie statystycznie lepszy pod wzgledem przyciggania
uwagi od wszystkich pozostatych nosnikow. Co 5 osoba zatrzyma na nim

wzrok.
©
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Sredni czas fiksacji wzroku

Wartos$ci absolutne

N=236
milisekundy
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CITY LIGHT POSTER SUPER SCROLL BILLBOARD 6x3 12x 3

Di ;t | 14 B I

Czas fiksacji dla najwiekszego formatu 4-krotnie wyzszy od CLP
1 dwukrotnie od SS 1 BB.

.0 4
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12X3

wizualizacje

Wzrok kierowcy poza drogg
przyciagnety zegary, a takze
nosnik 12x3. Kierowca

dwukrotnie zafiksowat
wzrok na jego obszarze. Ukfad
fiksacji sugeruje, iz respondent
odczytat hasto
reklamowe.

Osoba prowadzaca samochdd , . .

. . Kierowca intensywnie
natrafita na nosnik ,,po : R
przygladat sie nosnikowi

drodze” do lusterka wstecznego.  obserwujemy diugie |
Reklama byta na tyle interesujaca, powtarzajace sie fiksacje na
ze badany wrocit do niej wzrokiem. reklamie, co moze $wiadczy¢ o
Sl B Ll e iy duzym zai’nteresowaniu jej trescia.
dtugosci w obszarze 12x3.

Indywidualne Sciezki spojrzen — pozwalajq przesledzi¢ ruch gatek ocznych pojedynczych

) U 4

respondentow. Dzieki nim wiemy na co patrzono, jak dtugo i w jakiej kolejnoSci.
& Millward
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6x3

wizualizacje

Badany na dtuzsza chwile zatrzymat

spojrzenie na prezentowanym nosniku.
Zarejestrowano az 8, zréznicowanej dtugosci,

fiksacji na reklamie. /

Osoba prowadzaca samochod Omineta

wzrokiem reklame prezentowana na nosniku
6x3. Jej uwaga wzrokowa byta zogniskowana
wytgcznie na drodze.

) O 4
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CLP

wizualizacje

Ten typ nosnika
najstabiej przyciagga
uwage kierowcow,
niezaleznie od tego czy
znajduje sie w prawym, czy
lewym polu widzenia.

) 4
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Spontaniczna znajomo$¢ reklamy

N=919

20% -

15% -

10% -

5% -

0 B

CITY LIGHT POSTER SUPER SCROLL BILLBOARD 6x3 12x3 grupa
kontrolna
U I i ¢ I [ 4

Spontaniczna znajomosé reklamy wyraznie wyzsza w poréwnaniu do
grupy kontrolnej i nosnika CLP dla dwoéch najwiekszych formatéw: 6x3
112x3.
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Liczba zauwazonych no$nikow

% 0s0b, ktére zauwazyly x nosnikow

N=236

100
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©
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% 0s0b, ktore zauwazyty
przynajmniej dang ilos¢

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14iwiece
ILOSC NOSNIKOW

Ponad 50% o0s6b zauwazalo na trasie 5 i wiecej no$nikow. O
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Spontaniczna znajomo$¢ marki

Zaleznosc od liczby pokazywanych nosnikow - ||
N=919
Dane w %

. przyrost wskaznika zwigzany z pokazaniem na danej trasie 6 nosnikéw danego typu (0 2 wiecej)
. poziom wskaznika dla tras, w ktorych pokazywane byty 4 nos$niki danego typu
40 -
30 -
20 -
10 |
o ol
CITY LIGHT POSTER SUPER SCROLL BILLBOARD 6x3 12x3

Uj

m

| 14 | e [ 4

Przyrost zwigzany z pokazaniem dwaoch kolejnych nosnikéw na trasie
(z 4 do 6) jest najwiekszy dla billboardow, SS 1 12x3.
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STROER

Clutter: 12x3 vs SUPER SCROLL
0 i et | L B

Sredni czas obserwacji nosnlkaé ) 97 ) ) 124
O (1), O SN S S
Sredni czas obserwacji nonika: ) 14% ) ) 1,8%

(% czasu obserwacji)

Fiksacjawzroku (% oséb) - 152% - - 169%

Sredni czas obserwacji pojedynczego nosnika w clutterze nieco nizszy
VS pojedynczy nosnik w polu widzenia

ALE

t gczny czas obserwacji wyraznie dtuzszy, przez co zdecydowanie
wieksza szansa zauwazenia przekazu

W clutterze najwieksza skuteczno$é 12X3 oraz SUPER SCROLL

—
a%a Bl
== Yy

& MillwardBrown
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Konstrukcja wskaznika

SWIADOMOSC REKLAMY OCENA REKLAMY
Znajomosc¢ spontaniczna reklamy Ogdlna ocena reklamy
Znajomos¢ wspomagana reklamy Zauwazalnos¢ reklamy
Rozpoznawalnos¢ reklamy Wyro6znialnos¢ reklamy

Zainteresowanie reklamg

Ad Impact
Spontaniczna znajomos¢ marki
Intencja zakupu marki
Wizerunek marki explicite Preferowanie marki
Wizerunek marki implicite Czas wyboru preferowanej marki
WIZERUNEK MARKI WPLYW NA MARKE

Wskaznik sktada sie z 4 obszaréw mierzgcych wplyw rodzaju nos$nika na
oddziatywanie reklamy - zaréwno na poziomie Swiadomosci i oceny
samej kreacji, jak i na poziomie marki.

POWROT DO Mi
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Definicja wskaznika

]

Ad Impact

Okresla
efektywnos¢ danego formatu nosnika.

Wskaznik bezwzgledny okresla

sredni bezwzgledny przyrost
wszystkich analizowanych wskaznikow marki.

POWROT DO ;
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112x3

Wskaznik bezwzgledny

reklamy
+26 pkt % |

L 6x3

Rozpaznawalno$é
reklamy

12x3 e i + 22 pkt % 1

- 112x3

- Znajomos¢
1\ W . ‘ wspomagana
6 X 3 W \- § reklamy
= +20pkt% |

BILLBOARD

SUPER SCROLL

TOP 3 Wyniki*

CITY LIGHT POSTER ] 0.4%

* Najwigkszy wzrost
w punktach procentowych
stosunku do grupy kontrolnej
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